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1. BRIEF    

Airbnb è stata fondata nel 2007 da tre imprenditori di San Francisco.
Nel 2011 è stata valutata 1,3 miliardi di dollari.
Nel 2012 aveva superato 10 milioni di prenotazioni.
Oggi vale 30 miliardi di dollari ed è presente in 65000 città.



1. BRIEF    



1. BRIEF    

É stata messa sotto accusa per l’impatto negativo su: 

● Rapporto affitti a lungo termini, breve e offerta di alloggi 
● Costo della vita
● Gentrificazione 



1. BRIEF    

               Rebranding 2014



1. BRIEF    

Il nuovo logo si chiama Bélo riferito a 
belonging

Associato alla femminilità e 
all’accudimento

Alla casa e a un tetto 

Alla lettera A

Le parodie su twitter e Tumblr l’hanno 
accostato ad una vagina.



1. BRIEF    

Il nuovo rebranding puntava a:

● Promuovere il senso di appartenenza di una comunità di individui.
● Porre l’accento sugli stili di vita e meno sulle case. 
● Sulla scia delle controversie da Barcellona a San Francisco il rebranding ha 

puntato sulla comunità.
● “Sentirsi a casa ovunque” è la tagline usata per aumentare il quoziente di 

intimità di marca.















1. ESERCIZIO 1    

Airbnb deve fronteggiare:

● Impatto climatico degli affitti a breve (problema ambientale)
● Turismo di massa (che ha impatto negativo sull’esperienza)
● Gentrificazione (che crea ostilità nelle comunità locali)
● Costo della vita e prezzi degli affitti
● Aspetti positivi e negativi della sharing economy
● Rapporto stile di vita /esperienze esclusive



1. ESERCIZIO 1    

L’esercizio 1 consiste nel creare un nuovo logo di Airbnb che ponga le basi per un nuovo 
rebranding, tenendo conto dei temi che deve fronteggiare  l’azienda e possibilmente 
immaginando su che possibili aspetti potrebbe puntare in futuro. 

Fare analisi del logo A.R.M.M. nei commenti.

Consegnare entro 7 novembre alle 23:59 nell’apposita sezione su moodle. 


