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Media, genere e sessualità

General course
Generi, saperi e giustizia sociale 



ORDINE DI GENERE E CONFINI

Per mantenere ordine di genere vengono 
creati dei confini

Nel Mercato del lavoro

La segregazione politica

Divisione del lavoro domestico

Ordine di genere binario ed eteronormativo















GENERE E MEDIA

Disinteresse iniziale degli studi sui media

Van Zoonen (1994): seconda ondata del 
femminismo (anni 60). 3 questioni in 
accademia.

Stereotipi e ruoli sociali
Ideologia
Pornografia

Produzione – Rappresentazioni –
Consumi/pratiche di utilizzo



GENERE E MEDIA

Ruoli sociali e stereotipi

Sotto-rappresentazione

Rappresentazioni nelle notizie

E nella pubblicità e nella cultura popolare











Rappresentare

Quanto e come

Hall: la cultura ha a che fare con i significati 
condivisi. Linguaggio centrale per significati e 
cultura.

I media non costruiscono significati, ma fanno 
parte della costruzione



Dove si rappresenta

Primi studi, la pubblicità (dagli anni 70 in poi)

Goffman (1979) Gender Advertisements: 
Gender displays sono socialmente apprese e 
modellate e funzionano come affermazione 
rituale delle gerarchie sociali.
Pubblicità importanti per riconoscere c.d. 
gender displays
Es. il tocco femminile

Cambiamenti











Popular culture e notizie

Cultura popolare solo di recente analizzata dai media 
studies.

Come vengono rappresentati i generi e quanto.

Contesto storico e geografico

Annientamento simbolico
GMMP (ogni 5 anni)
Donne: cultura, educazione, cura, benessere, consumo. 
Uomini:finanza, economia, politica, esteri 











SESSUALITÀ

«gli atti sessuali sono gravati di 
un eccesso di significazione» 
(Rubin 2011, p. 149)

Perché qualcosa è «percepito» o 
«significato» come rilevante
(figura)?

Perché qualcosa è «percepito» o 
«significato» come irrilevante
(sfondo)?



IL LINGUAGGIO

Linguaggio, processo di nominazione e 
costruzione
dei significati sessuali

Comprensione dell’attribuzione di significati
sessuali a gesti, azioni, emozioni, atti, 
relazioni, situazioni, identità, etc. 

La domanda principale è chi, quando, dove, 
perché, come, rispetto a chi/cosa interpreta
qualcunә/qualcosa come sessuale.









GENERE E MEDIA

Pornografia

Oggettificazione della donna

1988 Dworkin & MacKinnon: pornografia 
contro i diritti delle donne (femminismo pro e 
contro porno)

Porn studies e rivalutazione della pornografia











GENERE, SESSUALITÀ, 
MEDIA
Post-femminismo (Press 1991)

Pornofrafizzazione e sessualizzazione

Sessualizzazione come concetto utile se ci 
riferiamo a come il sesso sia diventato più 
visibile nelle culture occidentali
Da Osceno a Onscene

Ma La ricerca invece restituisce immagini molto 
più complesse rispetto alla vita delle\dei giovani 
e delle loro relazioni con sesso e media.



SESSUALITÀ E MEDIA

Le rappresentazioni culturali spesso incorporano 
norme e presentano il sesso e il genere in modo 
gerarchico e binario

Ciò potrebbe influenzare il modo in cui sesso e 
genere sono intesi

Il sesso discusso come piacere o pericolo… ma 
così è troppo semplice…

Media e tecnologie sono sempre più importanti 
per il nostro modo di intendere il sesso e farne 
esperienza



SESSUALITÀ E MEDIA

La regolamentazione produce modi di pensare, 
sentire e parlare del sesso

Regolamentazione spesso di concentra su 
pratiche non normative o che spingono il corpo 
al limite

La difesa dei più piccoli… ma forse stiamo 
negando diritti

Processo di Giuridificazione (Attwood 2018) 
come aumento della sorveglianza della 
comunicazione delle persone


