Il marchio di profilattici coinvolge il Bo
Nuova campagna Durex
l'azienda chiede idee
agli studenti dell’ateneo

ILCASO

ual e il nesso tra il

marchiodi profilat-

tici piu noto d’lta-

lia e il burattino di
legno pit amato di sem-
pre? Sono chiamati sco-
prirlo, cimentandosi con
vignette ironiche e irrive-
renti, gli studenti del cor-
so di laurea in Comunica-
zionedell'UniversitadiPa-
dova, che parteciperanno
al concorsolanciatodaDu-
rex Italia: I'azienda ha in-
fattiorganizzato un conte-
st per realizzare un post
da spendere sulle pagine
social, in occasione del
138esimo  anniversario
della nascita di Pinocchio,
il prossimo 7 luglio.

Via libera all'ironia e al-
la malizia, che caratteriz-
zano le pagine social della
ditta: la Durex, con i suoi
seguaciche vanno dai tee-
nagers alle persone piu
mature, nel mondo del
web & attivissima e non
perde 'occasione per lan-
ciare messaggi divertenti,
impertinenti, qualche vol-
taun po’ provocatori. Ean-
che questa volta, nel com-
pleanno di Pinocchio, ha
intravisto un’opportunita
di marketing. Ha quindi
coinvolto I'Universita, do-
ve il professor Marco Bet-
tiol ha accolto la proposta

con entusiasmo. «Perira-
gazziéun giocointelligen-
te e moltodivertente» spie-
ga «nonché un modo per
mettersi in gioco e prepa-
rarsi fin dagli anni di stu-
dio al mondo del lavoro.
Durex e un brand molto le-
gatoall’ironia, che havolu-
to lanciare questa propo-
sta ai nostri studenti: la
partecipazione e volonta-
riama la platea dei possibi-
liinteressati ¢ di 500 giova-
ni».

Per gli studenti interes-
sati, domani alle ore 18
sulla pagina Instagram di
“Comunicazione Unipd” e
prevista un’intervista live
con Nicolo Scala, catego-
ry marketing manager di
Durex Italia, che con l'oc-
casione spiegheramaggio-
ri v::iett:aglJ sul contest e ri-
spondera alle eventuali
domande dei ragazzi. «<E
sempre un grande piace-
re» dice Scala «coinvolge-
re gli studenti universitari
nella realizzazione di ini-
ziative di brand, perché il
loro contributo é fresco e
privo di quegli schemi
mentali che colpiscono
chisi occupa di marketing
dapituanni».

Una volta selezionato, il
post vincitore sara pubbli-
cato sulle pagine social di
DurexItalia. —
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